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Bewegtbildnutzung: Reichweite von TV & Streaming
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Quelle: CPS GfK Bewegtbildstudie | Jan. 2024 vs. Jan. 2020 | Grundgesamtheit: deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren (Jan. 2024: 70,6 Mio.) 

Farberläuterung: Blau/Pink: Anteil Nutzende mind. 1x pro Woche, Hellblau/-pink: Anteil Nutzende mit geringerer Frequenz, Grau: Anteil Nichtnutzende

Lineares Fernsehen
mind. 1x pro Woche

-9 %-Pkt.
vs. 2020

14 %
schauen gar kein 

lineares TV mehr 

(10 Mio. Pers.)

76 %
(53 Mio. Pers.)

Streaming-Anbieter
mind. 1x pro Woche

+15 %-Pkt.
vs. 2020

43 %
(30 Mio. Pers.)
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Streaming gewinnt zunehmend Anteile des Bewegtbildbudgets

Streaming-Angebote

Lineares TV

andere

14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 60+ JahreBevölkerung 50-59 Jahre

Quelle: CPS GfK Bewegtbildstudie | Jan. 2024 vs. Jan. 2020 | Grundgesamtheit: deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren (Jan. 2024: 70,6 Mio.)

Streaming-Angebote: Film-/Serien-Streaming, Mediatheken (öff.-rechtlich, privat), Sport-Streaming-Angebote | Andere: Pay-TV, Online-Video-Angebote, EST, TVoD, DVD, Blu-ray, Kino



30 Mio. 
wöchentl. 

Streamer

53 Mio. 
wöchentl. 

TV-User
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Soziodemografie der User von linearem Fernsehen und Streaming

Streamer sind eine attraktive (Käufer-) Zielgruppe 

Quelle: CPS GfK Bewegtbildstudie Jan 2024 | Grundgesamtheit: deutschsprachige Bevölkerung excl. Kino 67,7 Mio. |  Persönliche Einschätzung der Bewegtbildnutzung  - Angaben in %

Alter

Kinder <14 im HH

Geschlecht

Einkommen
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Normales TV Streaming

Bis zu  999 €

1.000 - 1.999 €

2.000 - 2.999 €

3.000 - 3.999 €

4.000 + € 16
29

84
71

Normal TV Streaming

Nein

Ja

49 48

51 52

Normales TV Streaming

Wöchentl. TV-Nutzer / Streamer (Basis 2024)

Bild: Freepik.com



Generation 50+ drängt in den Markt 

Trends im Streaming-Markt 2024
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Anhaltendes Wachstum trotz 
Inflation & Co

Ad-supported VoD nimmt deutlich Fahrt auf
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Quelle: CPS GfK SVoD Tracker | Grundgesamtheit: Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren (Jan. 2024: 66,1 Mio.) | User in Mio. | Zeitraum: 

Q1/2020-Q2/2024 | Basis: User der folgenden SVoD-Dienste: Prime Video, Freevee, Netflix, Disney+, Sky, WOW Filme & Serien, AppleTV+, RTL+, 

Joyn, Paramount+

Generation 50+ kommt zunehmend zum 

Streaming

38,0 Jahre
(Q2/2020)

42,7 Jahre
(Q2/2024)

Anstieg des 

Durchschnittsalters 

der SVoD-User
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Generation 50+ drängt in den Markt 

Trends im Streaming-Markt 2024
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Anhaltendes Wachstum trotz 
Inflation & Co

Ad-supported VoD nimmt deutlich Fahrt auf
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Entwicklung Subscriber & Subscriptions

+6 %

+27 %
+20 %

Subscriber Subscriptions Abos pro Person

Quelle: CPS GfK Streaming-Erhebung | Grundgesamtheit: Dt.-sprachige Online-Bevölkerung ab 14 J. (Jan. 2024: 66,1 Mio.) | Veränderungsrate Q2/2024 vs. Q2/2023

Enthaltene Streaming-Dienste: zahlungspflichtige Abonnements der auf S. 3 dargestellten Anbieter

29
Mio.

68
Mio. 2,4

Abos



Ausgabebereitschaft für Streaming steigt auf Höchstwert

Ø maximale Bereitschaft für monatliche Streaming-Ausgaben
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Ausgabe-
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30,32 €

Quelle: Consumer Panel Services GfK | SVoD-User-Studie 2023 | Basis: SVoD-User ab 14+ Jahren in Deutschland (2023: 33,4 Mio.) | Ausgaben in Euro |

Q. Unabhängig von der Anzahl der Anbieter, die Sie nutzen: Wie viel wären Sie persönlich bereit, pro Monat höchstens für Streaming-Dienste auszugeben?



Generation 50+ drängt in den Markt 

Trends im Streaming-Markt 2024
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Anhaltendes Wachstum trotz 
Inflation & Co

Ad-supported VoD nimmt deutlich Fahrt auf



Früher

als Q1/22

Ad-supported VoD: Marktentwicklung

Quelle: CPS GfK Streaming-Erhebung | Grundgesamtheit: Dt.-sprachige Online-Bevölkerung ab 14 J. (Jan. 2024: 66,1 Mio.) | Zeitraum: Q1/2024 | Die Tabelle enthält nur ad-supported VoD-Anbieter.

Q1/22 Q2/22 Q3/22 Q4/22 Q1/23 Q2/23 Q3/23 Q4/23 Q1/24 Q2/24

9,8 10,1 10,5 10,6 11,5 11,1 12,2 13,5

24,0

28,8

10

20

30

User von ad-supported VoD Services (in Mio.)

Mio. User

On Demand

11
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Millennials & gen Z

Hohes Einkommen

Haushalte ab 3 Personen

Mit Kindern

Quelle: CPS GfK Streaming-Erhebung | Grundgesamtheit: Dt.-sprachige Online-Bevölkerung ab 14 J. (Jan. 2024: 66,1 Mio.) | Zeitraum: Q1/2024

Basis: User von werbegestützten Angeboten | Vergleich mit Personen, die mind. 1x pro Woche lineares TV schauen

Bild: Freepik.com

Ad-supported VoD: User-Profil
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Quelle: CPS GfK Befragung zu Dingen des tägl. Lebens Dez. 2022 | Grundgesamtheit: Dt. Bevölkerung ab 14 J. (Jan. 2024 66,1 Mio.)

Basis: User von werbegestützten Angeboten in Q1/2024 | Vergleich mit Personen, die mind. 1x pro Woche lineares TV schauen

Bild: Freepik.com

Entertainment-Fans

& technisch up-to-date

Ausgehfreudig & 

erlebnishungrig

Social Media & 

cooles Image

Trendaffin & interessiert 

an neuen Produkten

Ad-supported VoD: User-Profil
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Ad-supported VoD: User-Reichweite der Services

Prime video mit Abstand auf Platz 1 im Ranking 

Grundgesamtheit: deutschsprachige Online-Bevölkerung ab 14 J. (Jan. 2024: 66,1 Mio.) | Zeitraum: Q3 2024 | Basis: User im Segment ad-supported VoD (Fiction + Sport) in Mio. Personen / in %

28,8 Mio. 

User

Werbung

0 % 20 % 40 % 60 % 80 %

prime video

RTL+

Sky / WOW

freevee

Joyn

DAZN

Netflix

Disney+

/

Bild: Freepik.com



bis 29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60+ Jahre
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Services mit durchaus unterschiedlichen Zielgruppen

Anteile der Altersgruppen bei ad-supported Services

Quelle: CPS GfK Streaming-Erhebung | Grundgesamtheit: Dt.-sprachige Online-Bevölkerung ab 14 J. (Jan. 2023: 66,1 Mio.) | Zeitraum: Q2 2024

Anteile der Altersgruppen bei ad-supported VoD Services | User in %
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* z.B. Käufer der eigenen Marke, einer Kategorie, Käufer des Wettbewerbs etc.

• Hat Streaming in meiner Zielgruppe eine über- oder unterdurchschnittliche 

Reichweite?

• Wie stellt sich dies im Vergleich zu TV dar?

• Wie hoch ist die mögliche Reichweite bei (werbeunterstützten) 

Streaming-Diensten generell bzw. bei welchen Angeboten erziele ich die 

höchste Reichweite?

• Bei welchen TV-Sendern zeigt meine Zielgruppe eine überdurchschnittliche 

Reichweite?

• Welche Inhalte nutzt meine Zielgruppe, werden z.B. eher Thriller, Familienfilme 

oder Nachrichtenformate gesehen?

Durch Verknüpfung von Kaufverhalten 

und Nutzung von TV & Streaming

... liefern wir Antworten auf Ihre Fragen zur Mediastrategie

Bild: Freepik.com



2
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… für Ihre 

Mediaplanung

Die Nutzung von
CPS-Daten…



Verstehen Sie, wie Ihre Zielgruppe die 

verschiedenen Kanäle nutzt und treffen Sie 

Entscheidungen zu Mediastrategie & 

Mediaallokation datenbasiert

• Welche Reichweite haben die 

verschiedenen Kanäle in Ihrer Zielgruppe?

• Wie ist die Überschneidung der Kanäle, 

welche inkrementelle Reichweite erreicht 

ein zusätzlicher Kanal?

• Was charakterisiert jeweils die Nutzung?

Mediennutzung: 

Alle relevanten Kanäle sind abgedeckt

18

Insights für Ihre 
Mediastrategie

Bilder: Freepik.com

TV & Streaming

Zeitungen & Zeitschriften

Social Media & Online

Radio
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Consumer Panels

FMCG

Nonfood

Entertainment

Out Of Home

Fashion

Travel

Health

Kaufverhalten

Präzise 

Zielgruppen-

ansprache und 

gezielte 

Medienauswahl

Soziodemographie, 

Einstellungen/  

Freizeitverhalten & 

Mediennutzung

In den Panels liegen die relevanten 

Informationen single source vor
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Kontakt
Christoph Freier

Director Media & Entertainment

christoph.freier@cps-gfk.com
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Kleine 
Kaffeepause

21. OTC-Selbstmedikationstage im Schindlerhof 2024CHC Germany21
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